Executive Summary

Under wraps?

What Europe’s
supermarkets aren't telling us
about plastic




Die Informationen in diesem Dokument wurden nach bestem Wissen und Gewis-
sen aus gemeinhin als verldsslich geltenden Quellen entnommen. Dieser Bericht
soll keine Anschuldigungen gegen ein bestimmtes oder bestimmte Unternehmen
enthalten - eine dahingehende Interpretation ware also irrefithrend und nicht zutr-
effend. Die Autor*innen iibernehmen keinerlei Haftung fiir direkte oder indirekte
Schdden, die aus der Verwendung dieses Dokuments oder seines Inhalts entstehen.

Changing Markets #breakfreefromplastic
FOUNDATION
Die Analyse in diesem Bericht wurde federfiihrend von der Changing Markets
Foundation innerhalb der , Break Free from Plastic“-Bewegung durchgefiihrt.
Beigetragen zu dem Bericht haben Alianza Residuo Cero, ClientEarth, Environ-
mental Investigation Agency, Gallifrey Foundation, GLOBAL 2000, Greenpeace
Austria, Hnuti DUHA - Friends of the Earth Czech Republic, Let's Do It Foundation,
No Plastic in My Sea, Plastic Change, Plastic Soup Foundation, Recycling Netwerk
Benelux, Retorna, Sciaena, Sick of Plastic Ireland, Ways Out of the Plastic Crisis
und Zero Waste Society Ukraine.

. GLOBAL 2000
O HnutiDuHA MRl
Friends of the Earth Czech Republic

s

RETORNA

- o ENVIRONMENTAL Zero
ClientEarth INVESTIGATION Waste
AGENCY Society

0 ©

Let's XJ do it . ,
Lets G do it GALLIFREY

FOUNDATION

WAYS OUT OF THE PLASTIC CRISIS
DEMANDS FROM GERMAN CIVIL SOCIETY

VAVAVAY
VA AV
vAY

v

N\ Recyclin
(I\\ Netzllverkgsr

NO PLASTIC ),‘)

IN MY SEA SCIAENA

Gestaltung von Pietro Bruni - toshi.ltd
Gedruckt auf recyceltem Papier
Veroffentlicht im Mai 2022

Deutsche Kurzfassung®

Die Plastikverschmutzung destabilisiert Okosysteme, gefihrdet die Tierwelt, verschiirft die Klimakrise
und schadet unserer Gesundheit. Es vergeht kaum eine Woche, in der nicht eine weitere erschreckende Tatsache
iber die verheerenden Folgen der massenhaften Plastikproduktion fiir den Planeten und seine Bewohner*innen
bekannt wird. Allein im Jahr 2022 wurden zum Beispiel erstmalig Spuren von Mikroplastik in menschlichem Blut
und Gewebe sowie tief in der Lunge von Patienten nachgewiesen. Wir mussten erfahren, dass die in alltdglichem
Plastik enthaltenen Chemikalien die menschliche Fruchtbarkeit so stark beeintrachtigen, dass sie bis zum Jahr
2040 eine Fortpflanzung ohne medizinische Unterstiitzung unmoglich machen kénnten. Trotz der allgemeinen
medialen und 6ffentlichen Emporung, koordinierter Aktionen und des zunehmenden Drucks aus allen Bereichen
der Gesellschaft - insbesondere von NGOs, Gesetzgeber*innen und Verbraucher*innen -nimmt die Menge des
von der Kunststoffindustrie auf den Markt geschwemmten Plastiks kontinuierlich zu. Wird der ,Business as
usual“-Kurs gehalten, so ist mit einem weiteren drastischen Anstieg iiber die ndchsten Jahre zu rechnen.

Europdische Supermarktketten, die zu den wichtigsten Akteur*innen geh6ren, wenn es
um die Plastikverschmutzung geht, wurden jedoch bislang bei der Bekimpfung der Plas-
tikkrise zu wenig in die Pflicht genommen - obwohl sie mit einem Umsatz von 2,4 Bil-
lionen Euro! durchaus tber die nétigen Ressourcen verfiigen wiirden, um gegenzusteuern.
Offentliche Meinungsumfragen zeigen zudem immer wieder, dass es in der Bevélkerung einen breiten Konsens
gibt, was die Verantwortung der Supermarkte beziiglich der Bekampfung der Plastikverschmutzung angeht.

Die vorliegende erste Untersuchung zur Rolle der europdischen Supermadrkte bei der
Bekimpfung der Plastikverschmutzung liefert jedoch liberwiegend enttduschende Ergebnisse:
Sie zeigt zum Beispiel, dass einige der grofsten europdischen Supermarktketten dem Problem nur mit un-
verbindlichen Lippenbekenntnissen begegnen - wahrend hinter den Kulissen versucht wird, Mafsnahmen
zu verzogern und Verbraucher*innen und politische Entscheidungstrager*innen von der wichtigen Rolle der

Einzelhandelsketten bei der effektiven Bekdmpfung der Plastikkrise abzulenken.

A Die englische Langfassung dieses Berichts ist auf der Website des Blindnisses ,Wege aus der Plastikkrise” online verfiigbar:
https://exit-plastik.de/unter-verschluss/
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Anstatt systemische Anderungen zu unterstiitzen und existierende Rechtsvorschriften
konsequent umzusetzen, setzen die Ketten lieber auf freiwillige Verpflichtungen.
Viele von ihnen sind Mitglieder verschiedener nationaler Plastikpakte. Und einige von ihnen haben die globale
Verpflichtung zur New Plastics Economy der Ellen MacArthur Foundation (EMF) unterzeichnet. Diese legt den
Fokus auf die Recyclingfdhigkeit als Hauptstrategie zur Bewdltigung der Plastikkrise - anstatt Abfallvermeidung
und Mehrwegsystemen, im Einklang mit der Abfallhierarchie, Vorrang einzurdumen. Nur sehr wenige Un-
ternehmen betreiben tatsichlich ernsthafte Anstrengungen, um ihre Plastik- und Einwegverpackungen
zu reduzieren und zu umweltfreundlicheren Geschdftsmodellen liberzugehen, bei denen unverpackte Ware
und Mehrwegsysteme im Vordergrund stiinden.

Wichtigste Ergebnisse

Fiir diesen Bericht hat ein Zusammenschluss von rund 20 zivilgesellschaftlichen Organisationen insgesamt 130
Supermarktketten in 13 europdischen Lindern mit Hilfe eines Fragebogens zu drei Kategorien befragt? 1.
Transparenz und Performance, 2. Verpflichtungen und 3. Unterstiitzung einer nachhaltigen Regierungspolitik.
Nur 39 Supermarktketten (30%) beantworteten den Fragebogen schriftlich, wobei viele einen Teil der gestellten
Fragen ausliefien. Deshalb wurde bei 74 der kontaktierten europdischen Supermarkte im Anschluss eine Inter-
net-Recherche zur Unternehmenspolitik und Offenlegung relevanter Informationen vorgenommen, wobei der
Fokus auf jene Unternehmen gelegt wurde, die den stirksten Umsatz sowie eine Marktprasenz in mindestens
zwei europdischen Liandern aufwiesen.

In Deutschland fiihrte das zivilgesellschaftliche Biindnis ,Wege aus der Plastikkrise"” die Befragung der Su-
permadrkte durch. Hierbei wurden 32 Unternehmen angeschrieben, von denen nur die Folgenden auf den Frage-
bogen antworteten: Aldi Nord, Aldi Siid, Alnatura, Edeka, Netto, Metro3 und Rewe4. Fiir Lidl & Kaufland
(Schwarz-Gruppe) wurden die Informationen durch eine Schreibtisch-Recherche eingeholt.

Insgesamt erreichten die europdischen Supermdrkte in den drei Kategorien im Durchschnitt nur 13,1
Punkte (von 100) oder 13%. Nur zwei Unternehmen erreichten mehr als 60% und fithren damit die Tabelle an.
Diese Unternehmen sind Aldi im Vereinigten Konigreich Grof3britannien (kurz: Vereinigtes Kénigreich, UK),
mit 65,3%, und Aldi Irland, mit 61%. Die {ibrigen Unternehmen unter den Top-Five liegen deutlich dahinter:
Lidl UK mit 44,7%, Carrefour in Frankreich mit 41,7% und der franzdsische Bio-Supermarkt BioCoop mit 37%.
Am anderen Ende der Skala stehen die 14 Unternehmen, die iiberhaupt keine Punkte erhalten haben,
darunter Cora (Belgien), BILLA und PENNY (REWE-Gruppe), Coop und Tesco (Tschechien), Maxima, Prisma
und Selver (Estland), Leclerc (Frankreich), Musgrave und Dunnes Stores (Irland), Intermarché (Portugal), Metro
(Ukraine)® und Carrefour (Spanien). Unter den deutschen Supermarkten erreichten Aldi Siid und Aldi Nord mit
25,7 bzw. 21,7 Punkten die héchste Gesamtpunktzahl und landeten damit im EU-Vergleich auf Platz acht bzw.
13. Am schlechtesten schnitten die deutschen Unternehmen Edeka und Netto mit nur 4,3 Punkten ab, die sich
im EU-Vergleich den 48. Platz teilen.

Transparenz und Performance

In dieser Kategorie wurde der Grad der Offenlegung, wie beispielsweise des Plastik-FufRabdrucks fiir Eigen-
marken- und Markenprodukte, sowie die Performance der Supermdrkte im Hinblick auf den Anteil von Mehr-
weg-Verpackungen fiir die angebotenen Produkte und den Einsatz von recyceltem Plastik (Rezyklat) bewertet.
Die wichtigsten Ergebnisse sind:

| Credit: Shutterstock
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Die Gesamtwertung in dieser Kategorie fiel mit durchschnittlich nur 7,1% der Gesamtpunktzahl
sehr schlecht aus, was auf eine allgemein geringe Transparenz und einen geringen Anteil
an Mehrweg-Verpackungen und Rezyklaten hinweist.

Am besten schnitten hier Marks & Spencer und Aldi UK ab, die mehr als 60% der verfiigbaren
Punkte erreichten, und Aldi Irland und Lidl UK, die iiber 50% erreichten.

Von den untersuchten Unternehmen legten 82% nicht einmal Basisinformationeniiber ihren
Plastik-Fufabdruck vor. Das stellt natiirlich ihre quantitativen Selbst-Verpflichtungen, sofern
vorhanden, infrage, da keine entsprechende Ausgangsbasis vorhanden ist.

Unter den deutschen Supermadrkten schnitten Rewe und Alnatura in der Gesamtwertung dieser
Kategorie am besten ab. Sie waren die einzigen deutschen Unternehmen, die iiberhaupt

Basisinformationen iiber ihren Plastik-Fufabdruck lieferten. Mit weniger als 18% liegen

sie jedoch weit hinter den Kategorie-Besten aus der EU zurtick.

Der EU-Durchschnitt fiir die im Kontext von ,Transparenz und Performance” abgefragte Unter-
kategorie ,Wiederverwendbarkeit von Verpackungen" fiel sogar noch schlechter aus: kein
Unternehmen erreichte mehr als 40% der maximalen Punktzahl und im Durchschnitt wurden
nur 5,1% der maximalen Punktzahl erreicht. Der franzdsische Bio-Supermarkt BioCoop war das
einzige Unternehmen, das detaillierte Angaben zur Wiederverwendung von Primdrverpack-
ungen machte und angab, dass ein Drittel (34%) der Produkte lose, in wiederbefiillbaren oder
Mehrweg-Verpackungen verkauft werden.

Die wenigen Supermadrkte in Deutschland, die Antworten in der Unterkategorie ,Wiederver-
wendbarkeit von Verpackungen" bereitstellten, gaben keine quantitativen Daten zum Anteil
von Mehrwegverpackungen ihrer angebotenen Produkte an, sondern fiihrten lediglich
einzelne Beispiele fiir in ihren Geschiften angebotene Mehrwegartikel (z.B. wiederverwendbare
Netze fiir Obst und Gemiise), oder ein in der Erprobung befindliches Mehrwegsystem auf (z.B.
Tests eines Mehrwegsystems fiir die Salatbar).

Nur 13 Unternehmen legten Zahlen zum Gesamtanteil an recyceltem Material in den Plas-
tik-Verpackungen ihrer Eigenmarkenprodukte vor. Mit einem angegebenen durchschnittlichen
Rezyklat-Anteil von mehr als einem Drittel (38%) ist Aldi UK das Unternehmen, das diesbeziiglich
am besten abschneidet. Insgesamt gaben 61 Unternehmen (82%) an, dass ihre Verpackungen
keinerlei recyceltes Material enthielten.

In Deutschland legten nur Aldi Nord, Aldi Siid und Lidl & Kaufland (Schwarz-Gruppe)
Zahlen zum Rezyklat-Einsatz in ihren Verpackungen vor. Der angegebene Gesamtanteil
an recyceltem Material in ihren Eigenmarkenprodukten rangierte dabei zwischen 7% und 19%.

In dieser Kategorie wurde untersucht, welche Verpflichtungen Supermarkte zur Reduktion von Plastikverpackun-
gen, zum Einsatz von Rezyklaten und im Hinblick auf Mehrweg-Ziele und Ziele zur Wiederbefiillung eingegangen
sind. Die wichtigsten Ergebnisse sind:

Die durchschnittlich erreichte Punktzahl in dieser Kategorie lag bei 17,1% der maximal erreichbaren
Punkte. Das deutet darauf hin, dass die Unternehmen insgesamt wenig motiviert sind, den
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Einsatz von Plastikverpackungen deutlich zu reduzieren und im Zuge dessen den Mehrweg- und
Wiederbefiillungsanteil, aber auch den Einsatz von Rezyklaten signifikant zu erhéhen.

- Aldi UK und Aldi Irland waren die einzigen Unternehmen, die mehr als 60% der Punkte erre-
ichten. Die franzésischen Unternehmen BioCoop und Carrefour belegten mit etwas mehr als 50%
der Hochstpunktzahl den dritten bzw. vierten Platz. Bemerkenswert ist, dass es das Unternehmen
Marks & Spencer UK, das in der Kategorie ,Transparenz und Performance” die héchste Punktzahl
erreichte, bei den Verpflichtungen nicht unter die ersten zehn gebracht hat.

*  Die Supermirkte in Deutschland blieben mit maximal 37% (Aldi Stid), 30% (Aldi Nord) und
24% (Lidl & Kaufland, Schwarz-Gruppe) der Hochstpunktzahl deutlich hinter ihren britischen
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und irischen Mitbewerbern zuriick. Netto und Edeka erreichten in dieser Kategorie keinen

einzigen Punkt.

e Inder Unterkategorie ,Verpflichtung zum Rezyklat-Einsatz" erreichten die Supermdrkte
im Durchschnitt 32,3% der verfiigbaren Punkte sowie nur 21,5% in der Unterkategorie .Verp-
flichtungen zur Reduzierung von Plastikverpackungen”. Armselige 3,3% der verfiigbaren
Punkte erreichten die Supermérkte im Durchschnitt fiir ihre . Verpflichtungen zur Erh6hung
der Mehrweg- und wiederbefiillbaren Verpackungen"”.

« Besonders diirftig sieht es im Hinblick auf die Verpflichtungen zur Er-
hohung des Anteils an wiederbefiillbaren und Mehrweg-Verpackungen bei
den Supermirkten in Deutschland aus: kein einziger Punkt wurde hier erreicht.
Diese Ambitionslosigkeit ist angesichts dessen, dass die gesetzlich festgelegte deutsche Mehr-
wegquote von 70% fiir Getrdnke seit Jahren deutlich unterschritten wird, nicht tiberraschend,
wenngleich nicht weniger bedenklich. Nach wie vor bieten deutsche Discounter wie Aldi und
Lidl keine Getrdanke in Mehrwegverpackungen in ihrem Sortiment an. Fehlende Zielsetzungen
der Supermadrkte zur Erh6hung des Mehrweg-Anteils von Verpackungen legen den Schluss nahe,
dass auch kiinftig keinerlei Anstrengungen geplant sein diirften, um dies zu dndern, geschweige
denn, um Mehrweg-Losungen auf weitere Produktsegmente auszuweiten.

In dieser Kategorie wurde untersucht, wie die Supermadrkte zu konkreten regierungspolitischen Maffnahmen
stehen, z.B. einem gesamtheitlichen Pfandsystem fiir Getrankeverpackungen?®, einem Mehrwegpfandsystem
sowie zu verbindlichen Mehrwegzielen. Die wichtigsten Ergebnisse sind:

«  Die durchschnittliche Punktzahl fiir die drei in dieser Kategorie enthaltenen Indikatoren betrug
nur 12,7% der verfiigbaren Punkte.

*  Der deutsche Bio-Supermarkt Alnatura erreichte mit 70% der Gesamtpunktzahl die
hochste Punktzahl, gefolgt von BioCoop in Frankreich mit 60%. Beide waren die einzigen
Bio-Supermadrkte, die an der Umfrage teilnahmen.

¢ Vondeninsgesamt 74 Supermadrkten wurden nur fiinf (Aldi Irland, Aldi Danemark, Aldi UK, Lidl
UK und BioCoop in Frankreich) als starke Befiirworter eines gesamtheitlichen Pfandsys-
tems fiir Getrinkeverpackungen ermittelt. Dies ist nicht {iberraschend, da Supermarktketten
bereits in der Vergangenheit als eine der wichtigsten Lobbygruppen gegen die Einfithrung von
Pfandsystemen auffielen.

e Soerkldrte auch nur Alnatura Deutschland, dass es gesetzlich verbindliche Zielvorgaben
fiir Mehrwegverpackungen unterstiitzt. Eine bedingte Unterstiitzung solcher Ziele wurde von
Dagrofa (Danemark), Rewe, EDEKA und Netto in Deutschland sowie Systéme U in Frankreich
angegeben. Weitere 14 Supermadrkte sprachen sich fiir freiwillige statt fiir verbindliche Ziele aus.

B Ein gesamtheitliches Pfandsystem umfasst alle Gr6Ren und Materialien von Getrankebehdltern, d.h. Plastik, Glas, Aluminium,
Kartons und Beutel.
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Die in der Gesamtwertung erreichten Durchschnittswerte der 13 Linder waren sehr niedrig. An der Spitze
der Landerwertung lagen die Supermadrkte aus dem Vereinigten Kénigreich mit 39,6%° und die franzdsischen Su-
permdrkte mit 23,3%. Kein anderes Land erreichte einen Gesamtdurchschnitt von mehr als 20%. Die Supermadrkte
in Spanien, der Tschechischen Republik, der Ukraine und Estland erreichten im Durchschnitt weniger als 10%.
Auffillig sind betrdchtliche Unterschiede im Abschneiden der internationalen Einzelhandelsun-
ternehmen in den verschiedenen Liandern, in denen sie tdtig sind. Die Schwarz-Gruppe, zu der die
Marken Lidl und Kaufland gehoren, erreichte beispielsweise 44,7% im Vereinigten Kénigreich und zwischen
13% und 23,7% in anderen Lindern wie Osterreich, Deutschland und der Tschechischen Republik. Aldi
Siid erreichte im Vereinigten Konigreich und in Irland tiber 60%, wihrend das Unternehmen in Deutsch-
land weniger als die Halfte (25,7%) und in Osterreich, wo es unter der Marke Hofer tétig ist, nur 11% erreichte.
Diese Unterschiede der Unternehmenspolitik lassen sich nicht durch unterschiedliche nationale Rechtsvorschriften
erkldren und weisen darauf hin, dass selbst die in dieser Hinsicht fortschrittlicheren Supermarktketten keinen
ganzheitlichen unternehmensweiten Ansatz zur Bewdltigung der Plastikkrise in den verschiedenen Landern haben.

Obwohl Supermadrkte aktuell enttduschend abschneiden, zeigt die Analyse auch, dass solche schlechten
Ergebnisse nicht die Realitét bleiben miissen. Die Changing Markets Foundation fasste die Ergebnisse der
in den verschiedenen Kategorien des Fragebogens am besten abschneidenden Supermadrkte zu einem fiktiven
.Branchenfiihrer” zusammen. Dieser erreichte eine Gesamtpunktzahl von 82,7%. Das Engagement im Bereich
Mehrweg war ein grofder blinder Fleck, da hier kein einziger der untersuchten Einzelhandelsketten eine gute
Performance zeigte. Die meisten anderen Fragen wurden von mindestens einem der Supermdrkte gut gelost.
Das bedeutet, dass die Unternehmen durch die simple Kombination bestehender Praktiken ihre Performance
verbessern konnten - indem sie ndmlich 1. ihre Transparenz erhéhen, 2. glaubwiirdige und aussagekraftige Verp-
flichtungen zur Verringerung, Wiederverwendung und zum Recycling ihrer Plastikverpackungen eingehen, und 3.
Regierungsmafinahmen unterstiitzen, die fiir gleiche Wettbewerbsbedingungen in diesem Sektor sorgen wiirden.

Der Bericht weist in seiner Langfassung auch auf die problematischen Greenwashing-Praktiken einiger
Supermairkte hin. Die EMF berichtet, dass Supermadrkte, die sich zu ihrer ,New Plastics Economy" verpflichtet
haben, zu tiber 60% weiche, flexible Verpackungen auf den Markt bringen, die nicht recycelbar sind. Dieser
Bericht zeigt, dass Supermadrkte - anstatt ihre Verpackungen umzugestalten und zu reduzieren - versuchen, das
JUnrecyclebare zu recyceln”. Beispiele fiir Greenwashing finden sich im Vereinigten Kénigreich, wo die Einrich-
tung des , Flexible Plastic Fund“ und die Sammelsysteme der Supermadrkte fiir flexibles Plastik in den Geschdften
letztlich auf eine fehlende Regierungspolitik zuriickzufiihren sind. So stellten Tesco und Sainsbury’s in ihren
Geschdften Behdlter fiir die getrennte Sammlung von flexiblen Plastikverpackungen auf und beauftragten ein
Unternehmen mit der Handhabung dieser Abfille. Es stellte sich jedoch heraus, dass das Unternehmen Abfille
in Drittldnder wie die Tiirkei exportierte, wo frithere Untersuchungen wiederum gezeigt haben, dass Abfille
illegal entsorgt und verbrannt wurden.

Supermdrkte miissen damit aufhéren, falsche Losungen und Greenwashing zu propagieren, und in echte Lésun-
gen wie die Reduktion von Plastik, die Ausweitung von Mehrweg und die aktive Unterstiitzung einer
angemessenen Politik investieren. Gleichzeitig sollten Regierungen die politischen Rahmenbedingungen
schaffen, um die Plastikflut - insbesondere in Form von schwer zu recycelnden und vermeidbaren Einwegkunst-
stoffen - einzuddmmen. Denn nur das kann letztlich zum Aus- und Aufbau von Mehrweg- und effektiven Re-
cyclingsystemen fithren und damit zu einer signifikanten Reduktion von Plastik. Die Langfassung des Berichts
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Under wraps? What Europe’s supermarkets aren't telling us about plastic

Endnotes

1 Retail Index (2022) Rankings and Profiles of Food Retailers in Europe. [ONLINE] Verfligbar unter: https://www.retail-index.

com/sectors/foodretailersineuropeandworldwide.aspx
2 Zeitraum der Befragung war zwischen Juni und Dezember 2021.

3 Bei Metro handelt es sich im Gegensatz zu den anderen untersuchten Supermarktketten, die allesamt Einzelhandler sind, um

einen GroRhandelsunternehmen.
4 Die Antworten von Rewe in Deutschland schlossen Penny mit ein.

5 Dies war die erste Untersuchung des Plastik-FuRabdrucks ukrainischer Supermarkte und ihrer Bemiihungen, diesen zu verrin-
gern. Sie trug dazu bei, eine Grundlage fir kiinftige Untersuchungen zu schaffen. Der russische Einmarsch in die Ukraine begann
nach dem Untersuchungszeitraum am 24. Februar 2022 und hat verstandlicherweise den kollektiven Fokus weg von der Ab-
fallreduktion und damit verbundenen Umweltthemen gelenkt, da viele Einzelhdndler ihre Lager und Geschafte in der gesamten
Ukraine aufgrund von Bombardierungen verloren haben. Unsere ukrainische Partnerorganisation Zero Waste Ukraine setzt sich
weiterhin fiir ihre Sache ein und beabsichtigt, die Zusammenarbeit und die Umsetzung der Empfehlungen fortzusetzen, sobald

der Frieden wiederhergestellt ist.

6 Das bessere Abschneiden der Supermarkte im Vereinigten Konigreich GroRRbritannien lasst sich dadurch erklaren, dass die
EIA und Greenpeace UK seit 2017 einen jahrlichen Bericht tiber den Plastik-FuRBabdruck von Einzelhdndlern, Checking Out on
Plastics, erstellen. Siehe: Environmental Investigation Agency and Greenpeace (2021) Checking Out on Plastics Ill. [ONLINE]
Verfligbar unter: https://checkingoutonplastics.org. In der ersten ihrer Umfrage hatten viele Supermarkte Probleme mit einer
klaren und konsistenten Berichterstattung, aber im Laufe des Projekts und durch nachhaltiges Engagement, einschlieRlich der
Verfeinerung der Methodik in Absprache mit den Supermarkten, hat sich die Qualitat der Daten und das MaR an Transparenz
seitens der Supermadrkte im Vereinigten Konigreich drastisch verbessert.
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